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UNG FREMTID
AFSENDER

Afsenderen af denne kampagne er Ung Fremtid, som er formet 
af en masse unge studerende der med samme frustration vil æn-
dre på de store klimaforandringer, som vi desværre selv er skyld i. 
I sammenarbejde med borger og politikkere vil der blive fundet 
frem til nogle fif og løsninger, som skal få borgerne til selv at æn-
dre deres dagligdag, hvorpå der vil komme en positiv reaktionfra 
vores klode. 

For at stå inde for hvad Ung Fremtid står for og gerne vil fange for-
brugerne med, så skaber de et indblik i alvoren i kampagnen uden 
at have den løftede pegefinger indblandet – På den måde adskiller 
Ung Fremtid sig fra normen. 
Kampagnen har overordnet set tre komponenter for at skabe Ung 
Fremtid’s brand: Formål, oplevelsen omkring produkterne og pro-
dukterne.
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Logo Farveplatte 

Logo Font Valg

UNG FREMTID

FONT FARVE

#F6A978

#74A9A8

#E5C375

#6A73A3

#A3AF63

#57699F

#83A174

#7A509C

#AB378C #B73C75 #B86387 #EB5D6E

COCOMAT - Light 18pt.

Logoet forestiller solen som har 12 elementer rundt om sig, som 
symbolisere 12 lande der hjælper hinanden om verdens miljø og 
klima problemer. De 12 elementer samles i alle regnbuens farver 
og danner en cirkel om den lysende sol. De 12 elementer kan også 
symbolisere et frø, som stiger op fra blade og derved har klima-te-
maet med sig. 

Solen symbolisere, at den lyser ens dag op gør folk glade. Sol/Lys 
symbolisere også en lysere fremtid, og solen har guddommelige kval-
iteter i mange kulture. Lys symbolisere paradis, evighed, livets kraft, 
inspiration, visdom, glæde og fornyelse. Planter står for livskraft, livs-
cyklus og genopstandelse.

UNG FREMTID

Logoet forestiller solen som har 12 elementer rundt om sig, som 
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22  · Barcelona · Spansk studerende
Dailina Perez

Målgruppe: 18-24 år
Udvekslings studerende

“
”

Hvis vi ikke lære os selv at 
mindske vores co2-udslip, 
hvordan skal vi så kunne 
fortælle vores børn hvordan 
man gør? 
Fremtidssigtet er vi nød til at gøre 
noget NU, hvis vores børns-børn 
skal leve på jorden

Dailiana er en spansk udvækslingsstudent, som har 2 år i Danmark på 
CBS.Dailiana er miljøbevidst som mange andre unge, men ved ikke nok 
omkring emnet til at gøre noget selv.
På sin spanske skole i Barcelona syntes hun ikke at de får nok informa-
tion om miljø og klima.

Derfor vil hun rigtig gerne suge al den lærdom hun kan fra Danmark, 
og se hvad Danmark gør for at hjælpe, eller nedgradere nogle forskellige 
ting, og derefter fortælle sine medstuderende omkring Danmarks løs-
ninger, og handlinger.

Dailiana søger efter muligheder/løsninger rundt omkring i København 
for at blive klogere på hvad hun selv kan gøre.

Kendetegn ved de unge er at, de 
gerne vil tilhøre en social gruppe 

og have trygheds følelsen.
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Den globale opvarmning er igang og den har store klimaæn-
dringer med sig. Det er ikke svært at forudse hvordan kloden 
vil se ud om bare få år, hvis ingen gør noget ved vores kæmpe 
klimaproblem. Alle unge er bevidste om vores miljø problem, 
men spørgsmål der bliver tænkt mest over er, hvad kan jeg 
selv gøre? 

De unge er bekymrede over den verden de skal overtage, de 
føler sig magtesløse og føler ikke at de selv har nogle indflydel-
se på den politiske agenda. De har svært ved selv at se hvad de 
kan ændre i deres liv, som overhovedet har en stor effekt på det 
globale billede. Mange unge står også overfor begyndelsen af 
deres liv og skal tage stillinger til uddannelse, bolig, indkomst 
osv. Så derfor står klima og klode oplevelsen måske ikke som 
det allermest påtrængende. 
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Kampagnen »Hvad gør du selv? – tag klimaansvar« -tager udgangspunkt 
i de konkrete daglige handlinger og valg, for derigennem at få fokus på at 
det er en fællessag at løse de globale klimaproblemer. Kampagnen skal 
ikke pege fingre af nogle... den skal have en humoristisk tone, og kunne 
komme med konkrete løsninger samtidigt.

Mission er at få folk til at kigge en ekstra gang og forstå budkskabet med 
det samme i stedet for at ignorere. Ung Fremtid er ikke bange for at skille 
sig ud fra de andre organisationer, og de har valgt en anderledes strategi 
fremfor de andre, som netop skal fange den unge målgruppe. Kampagnen 
skal få forbrugere til at kunne relatere til os på en ny, frisk og anderledes 
formidling.

Vi har en fælles problematik som vi alle er skyld i og skal tage del i ved at 
ændre på dagligdagen. Kampagnen vil give borgere information omkring 
hvilke områder de selv kan ændre i forhold til global opvarmning. Den 
positive proces hos Ung Fremtid er, at vores kampagne findes på offent-
lige steder hvor de unge befinder sig. 

Målet med denne kampagne er at nå ud til ca. 30% af målgruppen.
Kampagnen skal sættes på alle digitale platforme, og vises steder de unge 
kommer.
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hvad gør du selv? - tag klimaansvarUNG FREMTID

                                                      is the same as the amount FOOD, thats GETS 
                                    THROWN IN THE TRASH EVERY YEAR

            - Avoid food waste

247 TONS OF ELEPHANTS

Don’t throw Your life
                    in the trash

hvad gør du selv? - tag klimaansvarUNG FREMTID

                                 IT BREAKs MY HEART
THE WORLD IS ALREADy FALLING APART

194.7043 TONS
of plastic is in our ocean right now!
- avoid plastic, use recyclable bags



UNG FREMTID hvad gør du selv? - tag klimaansvar

SAVE THE EARTH
 IT’S THE ONLY PLANET WITH

chocolate

PALM TREES 
AT ANTARCTICA
TURN DOWN THE HEAT!

hvad gør du selv? - tag klimaansvarUNG FREMTID

YOU FORGOT TO TURN OFF
THE WATER AGAIN DIDN’T YOU?

    THE EARTH WILL BE THE
 NEXT ATLANTIS

TURN DOWN THE HEAT!





Medietyper der skal bruges - Twitter, Facebook, reklamer på 
instagram, tv, fl  yers, plakater og billboards. Plakaterne, fl  yers 
og videoer skal fange de interesserede, men også de uinteres-
serede borgere. Vores kampagne skal få den mindste tvivl, til 
at vende ændre sig til det modsatte. Efter vores kampagne vil 
borgerne slet ikke være i tvivl om hvad der kan virke, og hvad 
de selv burde gøre. Den nye viden vil være brugbar i daglig-
dagen, og kampagnen vil forhåbentligt være en succes.
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DON’T THROW YOUR LIFE IN THE TRASH

FACT

TEKST
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Font: Good Egg Alternatif 1
Designer: Aldedesign
Bruges til: Font under logo - Beskriver 
smagen i chokoladen, med passende farve.

Characters: A B C D E F G H I J K L M N O P Q R -
ST U V X Y Z Æ Ø Å a à b cd eê fg h i í j k l m n ñ o ô p q r -
s t u ù v x y ý z æ ø å € ! # $ % & 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9@§ µ ¶

Style: Regular
Min style: REGULAR

Lodret skalering: 87%
General regulering: 100
Jeg har valgt disse mål, da fonten bliver mere læsbar end 
den originale.

Font: Anacondas 
Designer: Maelle.K | T.B
Bruges til: Font i Logo

Characters: ABCDEFGHI JKLMNOPQR-
STUVXYZØÅaãbcçdeè fgh i ï jk lm-
nñoòpqr s tuúvxyýzæøå1234567890!&'*
+,-./:=`t¿́¨zÇÈÉÊ×Ýˆ˚˜–—

Style: 

Regula Anacondas
Light Anacondas

Farveplatte
ORANGE

MINT

CHOKOLADE

HVID CHOKOLADE

Design dit mønster:
Lav dit mønster - Lav det til et symbol - Sæt i farvepaletten -  Dobbeltklik på mønstret - Rediger og 
lav mønstret som du vil have det - Udført.
Dit mønster i aktion - (f.eks) lav en rektangel - tryk på mønster - Dobbelt klik på Skaler værktøjet 
- Form, drej og skaler som du vil have det. - Du kan også live painte det ind på dit object som var 
det en hel alm. farve.

Font: Good Egg Alternatif 1
Designer: Aldedesign
Bruges til: Font i en bue over Logo

Characters: A B C D E F G H I J K L M N O P Q R -
ST U V X Y Z Æ Ø Å a à b cd eê fg h i í j k l m n ñ o ô p q r -
s t u ù v x y ý z æ ø å € ! # $ % & 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9@§ µ ¶

Style: Regular
Til denne font har jeg valgt at arbejde med fon-
ten inde i fordrejningsindstillingerne. Fonten er 
ved hjælp Venstre bøj, i vandret på 50% – lavet til en 
bue, som jeg derefter har lagt oppe over logo fonten. 

ORANGE

MINT

CHOKOLADE

HVID CHOKOLADE

ORANGE

CHOKOLADECHOKOLADE

 CHOKOLADE CHOKOLADE

#E95C39

#8EC475

#CA9E67

#feebd7

#ADD6B8

#F39551

#F39973

#C9E2C3

#B17F4A

#B17F4A

#EF7B19

#EB7F51

#0C3145

#0C3145

#0C3145#683c11

#4E7F4C

#936037

#EA580C

#FFFFFF

#FFFFFF

#FFFFFF

#DAECDE

#7D4E24

#0b3145#7D4E24

 CHOKOLADE

#0b3145#FFFFFF

For at skalere mønstret 
mindre eller større

Husk at navngive

Så kan du 
holde øje 
med hvordan 
dit mønster 
ligger sig

Jeg har skaleret 
mine mønstre ned 

til 71%

Opportunities
• Større interesse 

for miljøvenlige 
produkter, kvalitet og 
udseende.

• Emballagen designes efter smagen 
af indholdet, så kunden bliver draget 
af farven efter behov.

• Kan � ndes i ’’værtinde’’-størrelser, og alm. 
størrelser

Strenghts
• Emballagen er brugervenlig for alle.

• Produktet er af høj kvalitet

• Genbrugsvenlig emballage som 
ikke skader miljøet

• Funktionel lukke-
løsning

Weaknesses
• Trekantet form som gør det væsentligt besværligt 

at stable ovenpå hinanden ved transport

• Høje produktionsomkostninger da 
produktets design skal emme af høj 

kvalitet, og have et lille vindue i sig i 
produktet

• Lavere pris i forhold til 
konkurrenterne

   Threats
• Vores konkurrenters 

emballage får lavet samme 
emballage løsning

• Bliver skabt nyere/moderne 
emballage løsninger - mindsker end-

nu mere miljøet

• Vores brand/mærke uddør grundet stor 
konkurrence indenfor chokolade branchen

S W OT
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ORIGINAL BILLEDE MAPPE STRUKTUR

MØRK HIMMEL

ØDELAGT  GRUND/JORD FÆRDIGT RESULTAT

INSPIRATION

ØDELAGTE–SAMMENKOPIERINGS BILLEDER

SIDE 888



Pen ToolPen ToolPen Tool

Paint ToolPaint ToolPaint Tool

BRUGTE BILLEDER ORIGINAL BILLEDE VEKTOR ILLUSTRATION

VEKTOR ILLUSTRATION AF BROOKLYN BRIDGERESULTAT AF PLAKAT

INSPIRATIONS BILLEDER

SIDE 999999



MAPPE STRUKTUR

CHARACTER STYLES

Til sådan en stor ombrydningsopgave er det vig-
tigt at have styr på sin mappe struktur. Ikke nok 
med at det er 100 gange nemmere for en selv, 
men tænk nu hvis opgaven skulle overdrages til 
en anden, så er det vigtigt at næste ombryder for-
står hvor hvilke fonte er i mappen og på siderne. 
Mappe strukturen er vigtig at have med så man-
ge sider at arbejde med, så man skal huske at gøre 
den overskuelig, bruge gode navne/titler på ens 
mapper. For ellers kan det i sidste ende blive en 
utrolig uoverskuelig opgave at have med at gøre, 
og  det vil kun gøre arbejdet mere tidskrævende 
og belastende at arbejde med.

Når man arbejder med indholdsfortegnelser, ka-
pitel delinger, uncialer og pagina som alle bærer 
sig en slags tegnformat som skiller sig ud fra f.eks 
brødteksten eller mellemrubrikker, så er det vig-
tigt at give hver af dem en style, for så ødelægges 
den oprindelige brød eller mellemrubrik i para-
graphstylesne ikke i selve bogen. LAYOUTS FRA BOGEN
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